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Adressen, Informationen und Termine

Verlag

AVA-Agrar Verlag Allgiu GmbH

Porschestrafle 2 o 87437 Kempten

Telefon: (0831)57142-0 e Fax: (0831)57142-22
E-Mail: allgacuerin@ava-verlag.de

www.ava-verlag.de o www.dieallgacuerin.de

Druckerei

Holzer Druck und Medien GmbH + Co. KG
Weiler im Allgiu ¢ www.druckerei-holzer.de

Bezugspreis
Einzelheft: 6,70 € inkl. 7 % MwSt. bei Bestellung zzgl. Versandkosten

Erscheinungsweise / Termine 2024

1/2024 2/2024 3/2024
Jan./Feb. Mirz/April Mai/Juni

Anzeigenschluss 23.10.2023 8.1.2024 2622024
Erscheinung 11.12.2023 26.2.2024 15.4.2024

Zahlungsbedingungen

Innerhalb 10 Tagen rein netto, bei Bankabbuchung 2 % Skonto.
Alle Preise verstehen sich zzgl. 19 % MwSt.

Bankverbindung

Raiffeisenbank Kempten - Kont.-Nr.: 0 215 600 (BLZ 733 699 20)
IBAN: DE46 7336 9920 0000 2156 00 - BIC: GENODEF1SFO
Sparkasse Allgiu, Kempten - Kont.-Nr.: 29 090 (BLZ 733 500 00)
IBAN: DE 9773 3500 0000 0002 9090 - BIC: BYLADEMI1ALG
acrevis Bank AG - Kont.-Nr.: 16 008 326 903 . (BLZ 6900)

IBAN: CH 270 6900 0160 0832 6903 - BIC: ACRGCH22
Sparkasse Reutte, Zweigstelle Vils - Kont.-Nr.: 00800 000 499
(BLZ 205 09) - IBAN: AT45 2050 9008 0000 0499

BIC: SPREAT21XXX

4/2024 5/2024 6/2024 1/2025
Juli/Aug. Sep./Okt. Nov./Dez. Jan./Feb.
29.4.2024 24.6.2024 26.8.2024 21.10.2024
17.6.2024 12.8.2024 14.10.2024 9.12.2024



Charakteristik

Die » Die Allgiuerin« ist das Magazin, das aus dem Herzen des All-
gius berichtet. Fiir » Die Allgiuerin« ist das Aktivsein und Wandern
ein Lebensgefiihl. Sie begleitet die LeserInnen durch alle Jahreszeiten
mit einer bunten Themenvielfalt an Berichten, Beitrigen, Reportagen
und Interviews aus der Region. Die Seiten sind gespickt mit Rezepten
fur die gute, traditionelle Kiiche. Sie gibt tolle Anregungen fiir schénes
Wohnen, Dekorationen, Handarbeiten und Mode. Zudem liefert sie
Wissenswertes iiber Haus, Hof und Garten. Themen iiber Kinder,
Gesundheit und Sport runden das breite Spektrum ab. Sie berichtet
bodenstindig tiber altes Handwerk, traditionelles Wissen und tiber
Geheimnisse der Tier-, Natur- und Pflanzenwelt. Ebenso portritiert
sie interessante Personlichkeiten mit ihren Geschichten aus dem reiz-
vollen Allgiu und gibt tolle Tipps fiir eine aktive Freizeitgestaltung.
Durch die liebevolle Gestaltung, die positive Bildersprache und ihrem

Themen-Mix wird » Die Allgiuerin « zum unverwechselbaren Magazin.

Sie prasentiert sich durch bodenstindige Berichterstattung authentisch
und unterstreicht durch ihre emotionalen und inspirierenden Bilder
die Schonheit und Einzigartigkeit des Allgius. Ein »herzliches« Stiick

Allgiu mit Werten zum Bestaunen, Bereisen und Geniefien.

c
Zielgruppe

»Die Allgiuerin « ist ein Magazin fiir junge und junggebliebene,
moderne und traditionsbewusste, naturverbundene, sportliche, kreative
Frauen und ihre Familien. Fiir Minner und Frauen, die ihre Freizeit
bewusst und aktiv gestalten und das Landleben zu geniefien wissen.

» Die Allgiuerin« ist fiir Menschen mit Werten, die ein positives,
vielfaltiges und gesundes Leben anstreben und einen hohen Anspruch
an ihre Lebensqualitat stellen.

Vertrieb & Verbreitung

Abonnement-Bezug, Verkauf im Buch- und Zeitschriftenhandel,
im Einzelhandel, an Kiosken, in Verbrauchermirkten und in
Discountern. Zu finden in Kliniken, Arztpraxen, Frisorbetrieben,
auf Messen und Ausstellungen, in Giste- und Verkehrsimter,
Hotels und Gistehiusern.
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Anzeigenbeispiele — Sonderplatzierungen

GrifSenangaben immer in Breite (mm) x Hohe (mm)!

im Anschnitt® Preis im Anschnitt* Preis
Panorama-Doppelseite (450 x297 mm) 4.950,- € 2.US230x297 mm 4.100,- €
Panorama-Dreiseitig (220 x 297 mm + 450 x 297 mm) 5.800,- € 3.US230x297 mm 3.050,- €

Anzeigenbeispiele — im Textteil

2 Seiten bzw |Doppelseite

N
)
>~
S

)

1/2 quer

Sarzspiegel 415x252 mm Satzspiegel 185x252 mm § 50 252 i N85 5% 1126 rmm
Anschnitt* 460 x297 mm Anschnitt* 230x297 mm A4.%112,5x297 mm 230 x 148 mm
Preis 4.250,- € Preis 3.050,- € Preis 2.350,- €

Beilagen e Beihefer

Bitte fragcn Sie bei uns an!

Titel

im Anschnitt™ Preis
230x297 mm 5.150,- €

S. 57x252 mm 185 x 84 mm

A.%79,5x297 mm 230x99 mm
Preis 1.490,- €



Anzeigenbeispiele - Aﬂzelgeﬂtei[ 6)7' Sclﬂél%féi’l.ffei" (Stehen nicht im redaktionellen Teil!)

~
N
BN
>~
S

Y

Satzspiegel 90x 126 mm

Satzspiegel
60 x 125 mm
Preis 990,- € Preis 470,- €

Anschnirt* 112,5x151 mm

1/4 quer

S.42,5x252mm  185x63 mm

A.*65x297 mm  230x 74,25 mm

Preis 990.- € Sarzspiegelformate gran (S.)  Anschnittformate griin (A.)

* Fiir angeschnittene Anzeigen muss eine Beschnittzugabe von je
3 mm umlaufend zur jeweiligen Formatangabe hinzugerechnet werden.

Spaltenbreite

Seite 3 ‘Spﬂ[ﬂg Mindestdruckhéhe = 15 mm; Grundpreis in mm 4,20 €.
Alle Preise sind netto zzgl. 19% MwSt.
Jeder Anzeigenkunde erhilt mit der Rechnung ein Belegexemplar.

2-spaltig = 121 mm ; 3 3 9 ;
Die Anzeigenpreise enthalten zwei Korrekturschleifen, bei Schaltung von 5 Anzeigen

bei Schaltung von 2 Anzeigen

1-spaltig = 57 mm

fiir jede weitere Korrekturschleife erlanben wir uns

3-sp altig = 182 mm 100 EUR zzgl. MwSt. in Rechnung zu stellen.

Ihre Berater

Marketing & Kommunikation

Heike Kopf
Telefon: (08 31) 57142 -42
Mobil: (0151) 14 81 83 11
E-Mail:
h.koepf@ava-verlag.de

Lisa Eggensperger

Telefon: (08 31) 57142 -54
Mobil: (01 51) 12 47 93 43
E-Mail:
Leggensperger@ava-verlag.de

Ingmar Beutel

Telefon: (08 31) 57142 -47
Mobil: (0174) 95973 65
E-Mail:

\ \ i.beutel@ava-verlag.de
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Technische Richtlinien

Programme

Druckverfahren

Druckfarben

Papier

InDesign CC 2023 Druckunterlagen
Photoshop CC 2023: TIFF, EPS, JPEG.
Illustrator CC 2023:

Alle Schriften bitte unbedingt in

Kurven bzw. Zeichenwege umwandeln.
Anzeigen auch im Format PDF / X-4,
Bilder und Logos im CMYK-Modus mit

einer Auflosung von 300 dpi.

Begleitunterlagen

Bogenoffset, Farbanzeigen werden nach
der Euro-Skala gedruckt. Sonderfarben
nur nach besonderer Vereinbarung. Sonderplatzierung
Die verwendeten Oko-Druckfarben werden

auf Basis ciner pflanzlichen Bindemittel-

kombination hergestellt und besitzen eine
Unbedenklichkeitsbescheinigung fiir

Lebensmittelverpackungen.

Das verwendete Papier stammt aus kontrol-
lierter und nachhaltiger Holzgewinnung,

Reprofihige Vorlagen oder digitale Daten
(mindestens 300 dpi);

notwendige Reprokosten trigt der
Auftraggeber.

Ausdruck des zu belichtenden Dokuments,
Anzeigengréfle, Dateiname, Programm
mit Versionsangabe, verwendete Schriften,
Erscheinungsdaten, Absender und
Ansprechpartner mit Telefonnummer.

Der Verlag kann Platzierungsvorschriften
nur als Wunsch vormerken. Gerne versuchen
wir, sie im Rahmen der technischen und
gestalterischen Méglichkeiten zu beriick-
sichtigen.

GEDRUCKT
L 97( IN DER



Allgemeine Geschaﬁsbedingungenﬁir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. » Anzeigenauftrag« im Sinn der Geschiftsbedi ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung
ciner oder mehrerer Anzeigen cines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrifs zum Zweck der Ver-
breitung.

2, Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb cines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen, Ist im Rahmen cines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftraginnerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern dic erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentliche wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vercinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstinden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewihrten und dem der tatsichlichen Ab: t Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfille, wenn die Nichterfiillung auf hdherer Gewalt im Rlslkoberelch des Verlages beruht.
. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen (68 mm breit) dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

6. Aufirige fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, dic erklirtermaBen ausschlieBlich in bestimmeen Nummern, bescimmeen Ausgaben
oder an bestimmten Plitzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auferaggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilr werden kann, wenn der Aufirag auf diese Weise niche auszufishren ist. Rubriziete
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedrucke, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Sciten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen,
die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
»Anzeige « deutlich gemacht,

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrige wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach cinheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsitzen des Verlages abzu-
lehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstéft oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag
unzumucbar st. Dies gilt auch fiir Auferige, die bei Geschifisstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagen-
auftrige sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrifs erwecken oder Fremdanzeigen enchalten,
werden nicht angenommen.

9. Fiir dic rechrzeitige Licferung des Anzeigentextes und cinwandreier Druckunterlagen oder der Beilagen st der Aufiraggeber ver-
antwortlich. Per Datenferniibertragung iibermittelte Anzeigenvorlagen iibernimmt der Verlag wie angeliefert. Verantwortlich fiir
die Erstellung der Daten sowic fiir die Durchfiihrung aller Korrekturen ist allein der Ersteller bzw. Lieferant der Daten. Der Verlag
nimmt keine Eingriffe am gelieferten Datenbestand vor. Fiir Fehler in diesen Unterlagen und deren Folgen haftet der Auftraggeber.
Fiir erkennbar ungeeignete oder beschidigre Druckunterlagen fordert der Verlag unversiiglich Ersatz an. Der Verlag gewihileister die
fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitit im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

10. Der Aufiraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollscindigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahl inderung oder cine ci dfreic Er; ge, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrichtigt wurde. Lisst der Verlag cine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist dic Ersatzanzeige erncut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber cin Recht auf Zahl inderung oder Riick hung des Auftrages.
Schadenersarzanspriiche aus positiver Forderungsverleczung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uncrlaubter Handlung sind

— auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug
sind beschrinkt auf Ersatz des vorherschbaren Schadens und auf das fiir dic betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt niche fiir Vorsatz und grobe Fahrlissigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlages fir Schiden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihre. Im kaufménnischen Geschifis-
verkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlissigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den iibrigen Fallen ist
gegeniiber Kaufleuten dic Haftung fir grobe Fahrlissigkeic dem Unnfang nach auf den vorausschbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrinke. Reklamationen miissen — aufer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier
Wochen nach Eingang yon Rechnung und Beleg geltend gemacht werden,

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trige die Verantwortung fiir die Richtigkeit
der auriickgesandren Probeabaiige. Der Verlag beriicksichtige alle Fehlerkorrekeuren, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeab: zten Frist Ic werden.

12. Sind keme besonderen Gréfenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsichliche Abdruckhéhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Aufiraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Versffentlichung der
Anzeige, iibersande. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist
zu bezahlen, sofern nicht im cinzelnen Fall cine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlisse fiir vor-

e rolzendenyAll

zeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewihrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einzichungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wihrend der
Laufzeic cines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vercinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstchender Rechnungsbetrige abhéingig zu machen.

15. Der Verlag liefere mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg Je nach Art und Umfang des Anzeigenaufirages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann cin Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen, Filme und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarcer Ausfiihrungen hat der Aufiraggeber zu tragen.

17. Aus ciner Auflagenminderung kann bei cinem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn cine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit-
schriften gegebenenfalls di durchschnirtlich carsichlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritcen wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie

bei ciner Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.

bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H.

bei ciner Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.

bei einer Auflage iiber 500 000 Exemplaren 5 v. H betrige.

Dariiber hinaus sind bei Abschlii P; priiche hl

wenn der Verlag dem Auferaggeber von dem

Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.
18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechrzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt cines ordent-
lichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Einginge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschrifien, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann cinzelvertraglich als
Vertreter das Recht cing werden, dic cingechenden Angebote anstelle und im erklirten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen.
Bricfe, die das zulissige Format DIN A4 (Gewicht 1000 g) iiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Pickchen
sind von der Weiterleirung ausgeschlossen und werden niche FincE hme und Weiterleirung kann
dennoch | ise fiir den Fall vercinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebithren /Kosten iiber-
nimmt. Zur Weiterleitung von geschiftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag niche verpflichtet.

19. Filme werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnver-
fahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auf-
traggeber nach Vertragsschluss scinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusitzliche Bedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung cines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die

itzlich di sowie die Preisliste des Verlages an.
b) Die Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrigen und Berechnungen mit den Wer-
bungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewihrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber weder

Geschiftst

ganz noch teilweise weitergegeben werden.

¢) Unterlduft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Veréffentlichung, so sind Anspriiche auf Zah-
1 ung oder Ersatz h , wenn der Auftraggeber nach der ersten Veréffenclichung niche sofort reklamiert hat.
d) Sind etwaige Mingel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so

hat der Werbungtreibende bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

¢) Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrigen und Leistung von Schadenersatz. Insbesondere
wird auch kein Schadenersatz fiir nicht oder nicht rechtzeitig veroffentlichte Anzeigen geleistet.

f) Der Verlag st berechtige, im Einzelfall das allgemeine Zahlungsziel zu verkiirzen.



Allgauer

Landleben
geniefSen

Vielfaltige Themen aus den Bereichen

e Beruf, Familie & Kinder
o Bewegung & Freizeit

up*a /stock.adobe.com

e Gesundheit, Wellness & Reisen
e Natur, Garten & Tiere

e Kochen, Kiiche & Giste

e Mode, Wohnen & Dekoration
e Kunst, Kultur & Brauchtum

e Termine, Tipps & Tricks

jutaphoto/stock.adobe.com

Gesundbeit & Wellness

-

Sultur € Brauchtum
\
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